Vom Hidden Champion zur Marke mit Mission
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Wie man ein geniales, aber unbekanntes Produkt digital inszeniert
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Kurzvorstellung Prymos

atives Brandschutzunternehmen aus Deutschlan

*

v

Lo
-
er und intuitiver Brandbe

ungsbrande sofort l6schen kénnen.

inieren Technologie, Benutzerfreundlichkeit und
gkeit — z. B. bis zu 10 Jahre wartungsfreie Feuerl6scher.

L

i

— Ziel: Brandschutz neu denken und Menschen sowie Unternehmen

ermoglichen, Brande fruhzeitig zu stoppen und Schaden zu
minimieren.
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Die Challenge: 2 Zielgruppen auf einer Plattform
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Strategischer Ansatz: Klare Differenzierung von Produkt und Zielgruppe
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L6sung: Plattform fiir Vertrieb und Markenerlebnis
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L6sung: Plattform fiir Vertrieb und Markenerlebnis

Nutzerfithrung dur
gerechte Informati

lerung des innovativen Proc
" ' B
p‘ -

Firlntemehmen  FirZuhause  Wissen  Uberuns Kokt & R 000c

. 5 v s Bl e
Betriebskosten clever reduzieren
A {4

Feuerldscher fiir Ihr Unternehmen.

Auszeichnung, Zerf

g
Kundenbewertungen

Home Produkte Firlntemehnen FirZuhause Wisen (beruns Konakt 2 R 000

TAUSEUROPA +++ 10JAHRE WARTUNGSFREI +++ PLANUNGSSICHERHEIT

,,,,,,,,,, German ; Engineering

Einfach spriihen, sicher ldschen
Feuerldscher fiir Ihr Zuhause.

ity TOV . &
oy DINEN3 @Y. pPRori kiwaX 1509001

ab2995€ Kundenstimmen
[ - "’w e ot
[T German | Engineering 59 von 59 Bewertungen
| Rk
w i ddd 492von5 Sternen
() Perfekt (54) L | 92%
Leicht zu n
25% I. i h () sehrqut (5) L 8%
eichie Umweltfreundlich ) Gt (o) 0%
@ fluorfreie .
- . [ Aieptierbar (0) 0%
Loschmittel a
(] Unbeffiedigend (0) 0%
Direkt vom Hersteller Bewerten Sie dieses Produkt!

\ ] / Best-Preis-Garantie Gepriifte Sicherheit Nachhaltig gedacht

Jahre haibar. Teilen Sie Ihre Erfahrungen mit anderen Kunden.
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Ergebnis: Messbarer Erfolg fur Marke und Vertrieb
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Peter Holzamer, Inhaber
Durchweg positives Feedback von

Kunden und Partnern zur neuen Website
und Markenprasentation.
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Home Produkte  Fiir Unternehmen  FirZuhause  Wissen  Uberuns Kontakt 2 W ooo¢
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Brandschutz neu gedacht: www.prymos.com



http://www.prymos.com/
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